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PLAN DE TRAVAIL

VALIDATION DELA VISON/ OBECTIFS MANDATS

OVlSION 20/20

Le Pontiac,

O OBJECTIFS MRC
"Mettre | et d'excellence

nir une terre d
" daccueil etae
@ stucturante etintégrée  SOClIOECONOMIqUE durable
_dansles secteursclés:  forte, citoyenne et
. TOURISME diversifiee

* AGROALIMENTAIRE

* SECTEUR FORESTIER
* CULTURE ET
COMMUNAUTAIRE

* INDUSTRIES ET
COMMERCES

Organiser de maniére
harmonieuse nos
communautés et notre
territoire (usages)

QONTEXTE RATTACHE AU QONCEPT DE DEVE . OPPEM ENT DURABLE
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SECTRURS AXESET PROETSIDENTIRES: SCHEMA VERTICAL

TERRE D'ACCUEI TERRE NOURRICIE TERRE DE RESSOUR TERRE HABITEE
Tourisme Agriculture et Foréts et milieux Culture et

agroalimentaire naturels sociocommunautaire
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TERRE D'AFFAIRE
Commerce et industridg
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INFRASTRUCTURES ET QONDITIONS DE SUQCES : SCHEMA HORIZONTAL

Transport et acces

L,

INFRASTRUCTURE:

PHYSIQUES

wSystéme routier
principal et forestier
(accés au territoire)

wTrain de banlieue
wTransport collectif

wZones industrielles
wZones touristiques
wZones commerciales

wComplexe
multiservices (MRC)

.

4

Technologie et réseaux

profesionnels

wlnternet hautevitesse
wTéléphonie mobile/IP
wMédias
wAssociations
professionnelles
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) A 4 .
wSchéma wEmploi
d'aménagement wFormation
wVillégiature wBénévolat
wTerritoire
forestier et
ricole
ad J ital J
- TU=S - )
wCéativité wGouvernance
winnovation municipale
wRecherche
wlechnologie
\_ i L J \. Y,
CONDITIONS DE UCCES

*Définition: Capital formé principalement par les rapports de confiance, le partage de valeurs, les réseaux de communication net lefiok¢sactions
sociales d'une entité avec son milieu.
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